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ZAtOZENIA PROGRAMOWE
Programu Certyfikacji Produktow Regionalnych
Zwigzku Miast i Gmin Nadnoteckich
_Nadnotecka Marka”

1. Wprowadzenie

Program Certyfikacji Produktéw Regionalnych ,Nadnotecka Marka” jest przedsiewzieciem
prowadzonym przez Zwigzek Miast i Gmin Nadnoteckich, ktérego celem jest identyfikacja,
wyrdznianie i promocja produktéw spozywczych o wysokiej jakosci, wytwarzanych na obszarze
dziatania Zwigzku oraz zwigzanych z dziedzictwem przyrodniczym, kulturowym i kulinarnym Doliny
Noteci.

Program stanowi element dziatan Zwigzku na rzecz budowania rozpoznawalnej marki regionu
nadnoteckiego, wzmacniania lokalnej przedsiebiorczo$ci oraz promocji regionalnego dziedzictwa
kulinarnego.

»,Nadnotecka Marka” jest znakiem jakosci i pochodzenia regionalnego, potwierdzajgcym spetnienie
przez produkt kryteriéw okreslonych w Programie Certyfikacji.

2. Misja Programu

Misjg Programu Certyfikacji ,,Nadnotecka Marka” jest budowanie silnej i rozpoznawalnej marki
produktdw spozywczych zwigzanych z Doling Noteci poprzez promowanie wysokiej jakosci, lokalnego
pochodzenia, regionalnych tradycji oraz odpowiedzialnej produkcji zywnosci.

Program ma wspiera¢ rozwdj lokalnych producentéw oraz zwieksza¢ rozpoznawalnos¢ regionu jako
miejsca oferujgcego wyjgtkowe produkty spozywcze o potwierdzonej jakosci.

3. Cele Programu
Program realizuje nastepujace cele:
1. promocje produktéw spozywczych zwigzanych z obszarem dziatania Zwigzku Miast i Gmin
Nadnoteckich;
2. budowanie i wzmacnianie marki regionu nadnoteckiego poprzez promocje jego dziedzictwa
kulinarnego;
3. wspieranie lokalnych producentéw zywnosci oraz rozwoju przedsiebiorczosci na terenach
wiejskich i miejskich;
4. zwiekszanie rozpoznawalnosci produktéw regionalnych na rynku lokalnym, krajowym i
zagranicznym;
5. zachecanie producentéw do utrzymywania wysokich standardow jakosci i bezpieczenstwa
Zywnosci;
6. ochrone oraz popularyzacje lokalnych receptur, tradycji kulinarnych i produktow
charakterystycznych dla Doliny Noteci;
7. promowanie wykorzystania lokalnych surowcow i krétkich tancuchéw dostaw;
8. budowanie pozytywnego wizerunku regionu jako miejsca przyjaznego mieszkaricom,
przedsiebiorcom i turystom;
9. rozwijanie wspdtpracy pomiedzy producentami, samorzadami oraz instytucjami dziatajgcymi
na rzecz rozwoju regionu.
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4. Definicja produktu regionalnego

Na potrzeby Programu przyjmuje sie, ze:

produkt regionalny — oznacza produkt spozywczy wytwarzany na obszarze dziatania Zwigzku Miast i
Gmin Nadnoteckich, ktdrego cechy, receptura, sposdb wytwarzania, wykorzystywane surowce lub
tradycja produkcji pozostajg w zwigzku z dziedzictwem kulinarnym, przyrodniczym, historycznym lub
kulturowym regionu nadnoteckiego.

Za produkt regionalny moze zostac¢ uznany réwniez produkt nowoczesny, jezeli wykorzystuje lokalne
surowce lub w istotny sposdb nawigzuje do tozsamosci regionu.

5. Adresaci Programu
Program skierowany jest do producentéw zywnosci prowadzacych dziatalnosé na obszarze dziatania
Zwigzku Miast i Gmin Nadnoteckich, w szczegdlnosci:

e gospodarstw rolnych;

e gospodarstw ekologicznych;

e producentéw zywnosci;

e przetwoércow produktow rolnych;

e producentéw wyrobdéw piekarniczych i cukierniczych;

e producentéw mioddw i produktéw pszczelich;

e producentéw przetworéw owocowych i warzywnych;

e producentéw produktéw mlecznych;

e producentéw wyrobéw miesnych;

e producentéw ryb i przetwordw rybnych;

e innych podmiotéw wytwarzajacych produkty spozywcze spetniajgce wymagania Programu.

6. Filary Programu Certyfikacji
Program Certyfikacji ,Nadnotecka Marka” opiera sie na pieciu podstawowych filarach.
I. Pochodzenie
Produkt powinien powstawac na obszarze dziatania Zwigzku Miast i Gmin Nadnoteckich,
stanowigcym czes¢ Doliny Noteci i jej dorzecza.
Istotny etap procesu produkcji powinien odbywacd sie na tym obszarze, a produkt powinien
by¢ zwigzany z lokalnymi producentami, tradycjami oraz potencjatem gospodarczym regionu
nadnoteckiego.
Il. Regionalnos¢
Produkt powinien posiadaé wyrazny zwigzek z regionem nadnoteckim poprzez:
e |okalne surowce,
e tradycyjng recepture,
e historie produktu,
e sposdb wytwarzania,
e lokalne dziedzictwo kulinarne.
ll. Jakos¢
Produkt powinien spetniaé wysokie standardy jakosci i bezpieczeristwa zywnosci. W procesie
jego wytwarzania preferowane jest wykorzystywanie lokalnych surowcéw, ograniczanie
stopnia przetworzenia oraz stosowanie metod produkcji sprzyjajgcych zachowaniu
naturalnych waloréw produktu i poszanowaniu Srodowiska.
IV. Powtarzalnosé
Producent powinien zapewniaé utrzymanie jakosci produktu przez caty okres obowigzywania
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Certyfikatu.

V. Promocja regionu

Produkt powinien przyczynia¢ sie do budowania pozytywnego wizerunku Doliny Noteci oraz
wzmachiac rozpoznawalnos$¢ marki regionu.

7. Znak ,Nadnotecka Marka”

1.

,Nadnotecka Marka” jest zarejestrowanym znakiem towarowym, stanowigcym wtasnos¢
Zwigzku Miast i Gmin Nadnoteckich, podlegajagcym ochronie prawnej zgodnie z przepisami
ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wtasnosci przemystowe;j.

Prawo do korzystania ze znaku ,Nadnotecka Marka” przystuguje wytacznie producentom,
ktédrym przyznano Certyfikat ,Nadnotecka Marka”, przez okres jego waznosci oraz na
zasadach okreslonych w Regulaminie Programu i Umowie Licencyjne;.

Znak moze by¢ wykorzystywany wytgcznie w odniesieniu do certyfikowanego produktu oraz
w celu jego promocji, zgodnie z zasadami okreslonymi przez Zwigzek Miast i Gmin
Nadnoteckich.

Zabrania sie wykorzystywania znaku ,Nadnotecka Marka” przez osoby lub podmioty
nieposiadajgce waznego Certyfikatu lub w sposéb mogacy naruszaé renome Programu,
wprowadzaé odbiorcéw w btad albo sugerowacd objecie Certyfikatem produktéw, ktdre go nie
posiadaja.

Z chwilg wygasniecia, cofniecia lub utraty Certyfikatu producent traci prawo do postugiwania
sie znakiem , Nadnotecka Marka” i jest zobowigzany do niezwfocznego zaprzestania jego
wykorzystywania we wszystkich materiatach promocyjnych, opakowaniach oraz innych
nosnikach.

Szczegétowe zasady korzystania ze znaku ,Nadnotecka Marka”, w tym sposdb jego
umieszczania na produktach, opakowaniach, materiatach promocyjnych oraz w komunikacji
marketingowej, okresla Umowa Licencyjna zawierana pomiedzy Zwigzkiem Miast i Gmin
Nadnoteckich a producentem, ktéremu przyznano Certyfikat.

8. Korzysci dla posiadaczy Certyfikatu ,,Nadnotecka Marka”
Posiadacze Certyfikatu uzyskujg w szczegdlnosci:

a) mozliwos¢ korzystania ze znaku ,,Nadnotecka Marka” przy certyfikowanym produkcie;

b) promocje produktu w ramach dziatan prowadzonych przez Zwigzek Miast i Gmin
Nadnoteckich;

c) mozliwos¢ prezentacji produktu na stronie internetowej Zwigzku, w materiatach
promocyjnych oraz podczas wydarzen organizowanych lub wspdtorganizowanych przez
Zwigzek;

d) mozliwos¢ udziatu w dziataniach promujgcych dziedzictwo kulinarne Doliny Noteci;

e) wigczenie produktu do katalogu certyfikowanych produktéow regionalnych;

f) mozliwos¢ budowania rozpoznawalnosci produktu poprzez wspdlng marke regionu.

9. Organizacja Programu
Administratorem Programu Certyfikacji jest Zwigzek Miast i Gmin Nadnoteckich.

Obstuge organizacyjng i administracyjng Programu prowadzi Biuro Zwigzku Miast i Gmin
Nadnoteckich.
Do zadan Biura nalezy w szczegdlnosci:

prowadzenie naboru wnioskow;
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e udzielanie informacji producentom;
e przyjmowanie zgtoszen;
e prowadzenie oceny formalnej dokumentacji;
e przygotowywanie dokumentacji do oceny merytorycznej;
e prowadzenie rejestru certyfikowanych produktéw;
e prowadzenie dziatan promocyjnych zwigzanych z Programem.
Ocena merytoryczna produktow odbywa sie zgodnie z Regulaminem Programu Certyfikacji.

10. Rozwdj Programu

Program Certyfikacji ,Nadnotecka Marka” ma charakter rozwojowy.

W przysztosci Zwigzek Miast i Gmin Nadnoteckich moze rozszerzy¢ Program o kolejne kategorie
certyfikacji, obejmujgce w szczegdlnosci produkty rzemieslnicze, ustugi turystyczne lub inne
inicjatywy zwigzane z rozwojem regionu nadnoteckiego.

11. Postanowienia koricowe

Program Certyfikacji Produktow Regionalnych , Nadnotecka Marka” stanowi jeden z instrumentéw
realizacji celdw statutowych Zwigzku Miast i Gmin Nadnoteckich w zakresie wspierania rozwoju
gospodarczego, promocji regionu, zachowania dziedzictwa kulturowego oraz budowania wspdlnej
tozsamosci Doliny Noteci.

Program ma charakter otwarty i moze by¢ rozwijany zgodnie z potrzebami producentéw oraz
kierunkami rozwoju regionu, z zachowaniem podstawowych wartosci, jakimi sg jakos¢, regionalnosc,
odpowiedzialno$¢ i wspotpraca.



